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® Magazine LSA : www.Isa-conso.fr
® Magazine Points de vente : www.pointsdevente.fr
m Magazine Linéaires : www.lineaires.com

7|2t SFIAO|E
m RE M2 aF(Carrefour, Auchan, Casino, Leclerc, Intermarché, SystemeU,
Cora, Decathlon, Ikea, Conforama, But, Leroy Merlin, La FNAC, Darty....)
m R E AWM ALO|E(Fédération du commerce et de la distribution)
www.fcd.asso.fr
m 33|04 XY
www.cci.fr
= ZHings
www.economie.gouv.fr
HSTH ZM ohj
www.letudiant.fr/metiers/secteur/commerce-distribution.html
www.studyrama.com/secteur.php?id_rubrique=3519
m 02| DSHE FHS st
(Ecole Supérieure de Gestion et de Commerce International de Paris)
WWww.esgci.com
m SEZS ZH[skD
(Institut de Préparation a ’Administration et a la Gestion)
www.ipag.fr/en/home/footer/ipag-group.html
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Alimentation, Biens de consommation, Centrales d’achat, Commerce, Cybermarché,
E-Commerce, Enseignes de la grande distribution, Fédération du commerce et de la
distribution, Grande distribution(alimentaire et non-alimentaire), Hypermarché,
Logistique, Management, Marketing, Marque, Métiers de la grande distribution,
Production, Supermarché, Vente

<dof>

Brand, consumer goods, central purchasing units, trade, cybermarket, e-commerce,
food, food safety, hypermarket, logistics, management, marketing, mass retailing (food
and non-food), production, retail chains, retailers, retailing, retail occupations,
supermarkets, superstores, sales, supply chain management, trade and retail
federation
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TACHARE DSTIZ R CampusFrance AFO|E www.coree.campusfrance.org
m T2A0] X| 2l AFO|E www.campusfrance.org
= Fo{ X[ AIO|E www.campusfrance.org/en

«Tel : 02-753-8508 (CampusFrance HEZ2) /8509 (W S22]) « Fax: 02-773-6256

« E-mail : interview@institutfrancais-seoul.com (CampusFrance HEE2|) / ecf@institutfrancais-seoul.com (X S-22)



